Was sich die Deutschen wiinschen und welche Narrative die Losung sind

Hamburg, 25.09.2023 - Die heutige Zeit ist gepragt von Endzeit- und Kampferziahlungen,
die Zukunftsangst sowie Hilf- und Hoffnungslosigkeit schiiren.

Doch zu was fuhrt das? Die gemeinnutzige Transformationsinitiative Protopia ist
dieser Frage auf gleich zwei Wegen auf den Grund gegangen: mit einer qualitativen
Studie sowie mit einer reprasentativen quantitativen Umfrage. Die Ergebnisse der
Befragung des Meinungsforschungsinstituts Civey kénnten ein kommunikativer

Schlussel fur den Weg in eine zukunftsoptimistische Gesellschaft sein.

Ein zentrales Ergebnis: Die Deutschen schauen eher nach hinten als nach vorne, wenn
sie das ,gute Leben” finden wollen. Lediglich 18% der Gesamtbevolkerung orientiert

sich eindeutig in die Zukunft, wahrend 44% lieber in der Vergangenheit leben wurden.

VERCANGENHEIT VS. ZUKUNFT ,
Wiirden Sie angesichts der heutigen Verhdltnisse lieher
in der Zukunft oder in der Vergangenheit leben?

ner Vergangenheit _

Teils / teils

In der Zukunft - 17,8 %
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Daruber hinaus wurde die Einstellung der Deutschen zur Zukunft abgefragt:

Es wurde uns in Deutschland in Zukunft guttun, wenn wir ...

24,1 % — erkennen wurden, dass wir uns unser eigenes Grab schaufeln, wenn wir so
weiter leben wie bisher.

17,4 % — auf Innovationen setzen wlrden. Denn mit den Technologien der Zukunft
[6sen wir unsere Probleme.

16,4 % — unseren erreichten Wohlstand nicht immer durch neue Pflichten und

Verbote auf's Spiel setzen wurden.
14,3 % — eine bessere Beziehung zur Natur fuhren wurden.

1,7 % eine respektvollere Beziehung zu anderen Menschen fuhren wurden, von der

alle profitieren.

8,1 % — mehr so leben wlrden wie fruher — da gab es starkeren Naturbezug und

gréfBeren Zusammenhalt.

1,8 % — unseren heutigen Lebensstil mehr ausgleichen wurden, dann spricht nichts

gegen Konsum und Reisen.

AKTUELLE NARRATIVE IN DEUTSCHLAND

Welcher dieser Aussagen zum Klimawandel in Deutschland stimmen Sie
angesichts der aktuellen gesellschaftlichen Situation am ehesten zu?

Wir schaufeln aktuell unser eigenes Grab _ 241%
Wir sollten mehr so leben wie fraher _ 8,1%
Wir sollten mehr auf Innovationen setzen _ 17,4 %
Wir sollten mehr ausgleichen - 1,8 %
Wir sollten Wohlstand nicht riskieren _ 16,4 %
e I 143 %
Wir sollten fairer miteinander umgehen _ 1,7 %
Keiner der Genannten / WeiB nicht _ 6,2 %
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Deutlich wird, dass die Mehrheit der Befragten sich von den aktuellen
Zukunftsaussichten gelahmt fuhlt: 24,1% sind der Uberzeugung, dass es so nicht
weiter gehen kann und ,wir uns unser eigenes Grab schaufeln, wenn wir so weiter
leben wie bisher”. Die Ergebnisse zeigen, dass unsere Gesellschaft dringend neue

Leitbilder braucht.

Interessant ist, dass sich die vergangenheitsorientierten Deutschen vor allem den

rickwartigen Haltenarrativen zuwenden und den ,Wohlstand nicht riskieren wollen”
(22%) bzw. ,wieder mehr so leben mochten wie friher” (12%). Demgegenuber sind die
Zukunftsorientierten der Meinung, wir sollten ,starker auf Innovationen setzen* (29%)

und ,bessere Beziehungen zu Mensch und Natur aufbauen® (30%).

Daraus lasst sich schlieBen: Die Zeitenwende braucht einen konstruktiven
Zukunftsoptimismus und positive Zukunftsbilder, um Uberhaupt in die Veranderung

zu kommen.

»ES macht mir Sorgen, dass uns die positiven Narrative Uber die Zukunft fehlen.
Wenn man den aktuellen Diskurs betrachtet, scheinen die Aussichten duster zu sein®,

konstatiert Protopia-Mitinitiatorin Europa Bendig.

~Wir brauchen positive Zukunftsnarrative, die Brucken bauen, statt zu spalten. Mit
innen hatten wir die Chance, Krafte freizusetzen, mit denen wir die Herausforder-
ungen der nétigen Transformationen bewaltigen konnen®, ist sich die Verhaltens-

und Zukunftsforscherin sicher.
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Zusatzlich hat Protopia im Rahmen einer Delphi-Studie 13 namhafte Kultur- und
Narrationsforscher*innen, Autor*innen, Semiotiker*innen und Transformations-
berater*innen in einem Think Tank zusammengeschaltet und in qualitativen
Interviews befragt. Herausgekommen ist die Studie ,Impact Cultures®, die
Unternehmen, Marken, Vordenkenden und Pionier*finnen Impulse fur eine am
Gemeinwohl orientierte und regenerative Wirtschaft liefern soll — jenseits von

Ideologie und frei von Biases.

Die Hauptspannung in der Gesellschaft wird auch in der Civey-Befragung sichtbar:
Zwar wollen 72,4% der Deutschen ,den erreichten Wohlstand nicht immer Uber neue
Pflichten und Verbote riskieren®. Sie wollen aber trotzdem ,respektvolle Beziehungen
zu anderen Menschen und der Natur fUhren, von der alle profitieren” (76,3%). Wie
konnen wir also von einem neuen Genug erzahlen, das nicht als Verlust, sondern als

Gewinn empfunden wird?

Die Entwicklung von Narrativen fur eine regenerative Zukunft allein macht noch
keinen globalen Verhaltenswandel aus. Dementsprechend will Protopia in den
kommenden Stufen seines gemeinnutzigen Projekts einen Fokus auf Beispiele und
Hacks legen, die diese Narrative erfahrbar machen und daruber hinaus Verhaltens-
forschung in regenerativen Unternehmen und Systemen betreiben, deren Ergebnisse

in ein Playbook mit den wichtigen Erfolgsfaktoren flie3en.

Die praktischste und zugleich wohl herausforderndste Frage ist aus Sicht von Protopia
aber eine ganz andere, namlich wie Menschen die Kluft zwischen Wollen und Machen
ein fur alle Mal Uberwinden kédnnen. Um einer Antwort ndher zu kommen, will die
Transformationsinitiative mittelfristig gemeinsam mit Expert*innen und Lead-
User*innen Prototypen fur neues Verhalten und Lebensstile entwickeln. Denn eins ist
klar: Endzeit- und Kampferzahlungen wie wir sie derzeit flachendeckend sehen,

werden nicht die Lésung fur eine positive Zukunft sein.
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IMethodik: Civey hat fur Protopia vom 12.09.2023 bis 14.09.2023 insgesamt 5.000
(Bundesburgerinnen und Bundesburger ab 18 Jahren online befragt. Die Ergebnisse
sind aufgrund von Quotierungen und Gewichtungen reprasentativ unter

Berucksichtigung des statistischen Fehlers von 2,5 Prozentpunkten (Gesamtergebnis).

Weitere Informationen zur Methodik finden Sie hier.

Wiebke Eberhardt

Mmail@protopia.de

www.protopia.de
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https://civey.com/ueber-civey/unsere-methode
mailto:mail@protopia.de
http://www.protopia.de/

